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B¦Y¦KķEHĶR DENĶZLĶ  

   Ege bºlgesinin 2. B¿y¿k kenti Denizli; coĵrafi konumu, iklimi, doĵal ve turistik 

yºnden ºnemli ºzelliklere sahip eĸsiz bir yerleĸim ve uygarlēk merkezi olup, bug¿ne kadar 

­ok sayēda medeniyeti beĸiklik etmiĸtir.1428 de Osmanlē Devleti topraklarēna dahil olan 

Denizli 1883 tarihine kadar Ķzmir iline baĵlē bir sancak iken, 1910 yēlēnda baĵēmsēz 

Mutasarrēflēk, 1923 yēlēnda il olmuĸ ve bug¿nk¿ idari yapēsēna kavuĸmuĸtur.  

Denizli, Anadolu Yarēmadasēnēn g¿neybatē, Ege Bºlgesinin doĵusunda yer almaktadēr. 

Ege, Ķ­ Anadolu ve Akdeniz Bºlgeleri arasēnda bir ge­it konumundadēr. Denizli, antik 

dºnemde bir ge­iĸ ve kavĸak noktasē; ticaret ve haberleĸme merkezi iken g¿n¿m¿zde de 

aynē ºzelliĵini koruyan nadir illerden biridir.  

 Ķl topraklarēnēn %47 si daĵlar, %28 i ovalar, %23 ¿ platolar ve %2 si de yaylalardan 

oluĸmaktadēr. 

 

 Ķlimizin 19 Ķl­esi, 20 Belediyesi ve 617 mahallesi vardēr. Denizli  978.700 n¿fus sayēsē 

ile ¦lkemizin 21. B¿y¿k ilidir. Bunun 487.958ôi erkek,  490.742ôē kadēndēr.. Merkez Ķl­elerde 

toplam ĸehir n¿fusu 574.321ôdir.  

 B¿y¿kĸehir olan Denizli 11,868 km
2

 y¿zºl­¿m¿ ile ¿lkemizin 24. B¿y¿k ili olup 

T¿rkiyeônin %1,5 ini, Ege Bºlgesinin ise %18,5 ini oluĸturmaktadēr. Merkez Ķl­enin Denizden 

y¿ksekliĵi 354 metredir. Deniz y¿zeyine en yakēn yer 170 m rakēmla Saraykºy, 1,350 m 

rakēmla ¢ameli Ķl­esidir. 
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TURĶZM HAFTASI TARĶH¢ESĶ 

ñTurizm Haftasēò etkinlik programē 26.07.1976 tarih ve 1893 sayēlē Milli Eĵitim 

Bakanlēĵē Tebliĵler Dergisinde yayēmlanarak y¿r¿rl¿ĵe girmiĸ, 1977 yēlēndan itibaren Mart 

ayēnēn ikinci Pazartesi g¿n¿ olarak kutlanmēĸtēr. 1983 yēlēndan itibaren havalarēn soĵuk olmasē 

ve turizm sezonunun a­ēlēĸē gerek­esiyle Milli Eĵitim Bakanlēĵēônēn da gºr¿ĸ¿ alēnarak Makam 

Onayē ile 15-22 Nisan tarihleri arasēnda kutlanmasēna karar verilmiĸtir. 

 
 

Ancak; ¥nceleri turizm sezonunun a­ēlēĸē olarak kutlanēlan turizm haftasē, 2000 li 

yēllardan itibaren anlamēnē da deĵiĸtirerek, turizmin b¿t¿n bir yēla yaygēnlaĸtērēlmasē, toplumda 

turizm bilincinin geliĸtirmesi, i­ turizmin canlandērēlmasē ve halkēn turizm hareketlerine 

katēlēmēnēn saĵlanmasē, turizm ve k¿lt¿r deĵerlerini tanētmak ,turizmi geliĸtirmek tarihsel ve 

k¿lt¿rel mirasēmēza sahip ­ēkma konusunda halkēmēzē  bilin­lendirilmek amacēyla, her yēl 15 

Nisan-22 Nisan tarihleri arasēnda kutlanan  ñTurizm Haftasēò 39 yēldēr ¦llkemiz genelinde ve 

Ķlimizde kutlanmaktadēr. 

Turizm, dºviz ve istihdam yaratan, ekonomik katkē saĵlayan, insanlarēn dinlenme 

ihtiyacēnē karĸēlayan, farklē k¿lt¿rleri bir araya getirerek bug¿n k¿resel olarak en fazla ihtiya­ 

duyduĵumuz barēĸ ve huzur ortamēna hizmet eden, d¿nyanēn en hēzlē geliĸen sektºr¿d¿r. 

 

           Turizmi sadece ekonomik bir faaliyet olarak gºrmemeliyiz. Aynē zamanda bir insani 

diplomasi faaliyeti olarak konumlandērmalēyēz. Turizm, ¿lkemizin ve insanēmēzēn birinci 

elden ve en doĵru bi­imde tanēnmasēnē saĵlayan en b¿y¿k imkan ve kapasitemizdir. Bºylece 

¿lkemize karĸē ºnyargēlar kērēlmakta, ticaret ve yatērēm iliĸkisi a­ēsēndan da olumlu yargēlarēn 

ortaya ­ēkmasē ve bunlarēn s¿rekliliĵinin korunmasēna katkē saĵlamaktadēr. 
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2014 YILINDA HEM TURĶST SAYISI HEM TURĶZM GELĶRĶ ARTTI 
 

2013 yēlēnda 1 milyar 87 milyon olan D¿nya turist sayēsē 2014 yēlēnda  %5 artarak  1 

milyar 138 milyona ulaĸmēĸtēr.  

 

           ñ2014 yēlēnda ¿lkemizi ziyaret eden yabancē sayēsē 2013 yēlēna kēyasla y¿zde 5,5'lik bir 

artēĸla 34 milyon 910 bin kiĸiden, 36 milyon 837 bin 900 kiĸiye y¿kseldi. 'T¿rkiye'ye gelen 

turist sayēsē' 5 milyon gurbet­i vatandaĸlarēmēzla beraber turist sayēsēnēn 42 milyon rakamēna 

ulaĸarak D¿nyada en ­ok turist kabul eden 6. ¿lkeden 5. ¿lke olmaya doĵru hēzla ilerliyoruz. 

  

          Bu ciddi bir artēĸ ­¿nk¿ etrafēmēzda bir s¿r¿ siyasi kriz vardē, T¿rkiye ile ilgili birtakēm 

olumsuz deĵerlendirmeler, olumsuz propagandalar yapēlēyordu. Geldiĵimiz noktada, bu 

olumsuz propagandalarēn hi­bir etkisinin olmadēĵē, T¿rkiye imajēnēn ­ok doĵru algēlandēĵē ve 

algēlatēldēĵē gºr¿l¿yor. 

  

 T¿rkiye'ye ge­en yēl en fazla turist gºnderen ¿lke yine Almanya oldu. Rusya ikinci, 

Ķngiltere de ¿­¿nc¿. Bu ¿lkelere dºn¿k tanētēm kampanyasēna da devam ediliyor. Bu ¿­ ¿lke, 

2013 yēlēnda da sēralamada aynē ĸekilde yer almēĸtē. 2014'te de yerlerini koruyorlar.ò 

 

K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵēmēz, yerelde Belediyelerimiz ve Turizm sektºr¿n¿n  turizm 

sektºr¿n¿n ­alēĸmalarē ile Turizmde sahip olduĵumuz potansiyelin doĵru kullanēmē ve 

turizmimizin ­eĸitlendirilmesi i­in gºsterilen ­abalarla 12 yēlda 12 basamak y¿kselerek, 

T¿rkiye bug¿n D¿nya Turizm Sektºr¿nde ĸampiyonlar ligindedir. 

D¿nya seyahat pazarēnda g¿­l¿ konuma ulaĸan T¿rkiyeônin baĸarēsē tesad¿f deĵildir.  



4 
 

 
 

 

 
 

 



5 
 

Bu baĸarē akēlcē turizm politikalarēyla, sektºr dinamizmiyle, misafirperver Anadolu 

insanēyla, eĸsiz g¿zelliklere sahip coĵrafyamēzla ve ¿lkeye h©kim istikrar ve iklimin 

oluĸturduĵu bereketle a­ēklanabilir.  

 

 Turizmin ¿lke ekonomisine katkēsēna bakēldēĵēnda turizm gelirlerinin toplam ihracat 

i­indeki payē yaklaĸēk %20, net turizm gelirlerinin dēĸ ticaret a­ēĵēnē kapatma oranē da %30 

d¿zeyindedir. TUĶK verilerine gºre turizm gelirimiz cari a­ēĵēn yaklaĸēk %59 unu 

karĸēlamēĸtēr. 

 

 T¿rkiye, 2023 turizm stratejisindeki 50 milyon turist 50 milyar dolar gelir hedefinde 

hēzla ilerlemektedir. 

  

¦lke tanētēmlarē rekabetin ­ok yoĵun olduĵu k¿resel bir Pazar ortamēnda 

ger­ekleĸmektedir. ¦lke tanētēmlarēnda turizm tanētēmēnēn yanē sēra biliĸim-teknoloji, sanayi, 

eĵitim, Ar-Ge ve innovasyon gibi farklē deĵerlerin ve ¿r¿nlerin bileĸkelerinden oluĸan 

dinamik tanētēm stratejileri uygulanmaktadēr. Fark yaratmak ve gºr¿n¿rl¿ĵ¿ arttērmak i­in 

¿lkelerin farklē stratejilere yºneldikleri gºr¿lmektedir. Kentler, b¿y¿k projeler, k¿lt¿r, sanat, 

spor ve sosyal yaĸam gibi unsurlar da ¿lke tanētēmlarēnda ºnem kazanmēĸ bulunmaktadērlar. 

¦lkemizin uluslararasē tanētēm pazarlarēnda etkin ĸekilde var olmasē, ¿lke imajēmēzē 

y¿kselterek ilgi ve talebin arttērēlmasē, marka deĵerinin y¿kseltilmesi tanētēm ve pazarlama 

faaliyetlerinin daha ­ok ¿lkede ve daha kapsamlē bir ĸekilde y¿r¿t¿lmesini gerektirmektedir.   

  

    

 

D¦NYANIN ¥NDE GELEN HUFFĶNGTON POSTGAZETESĶ, PAMUKKALEYĶ 2015 

DE EN ¢OK GEZĶLECEK DESTĶNASYONLAR Ķ¢ĶNDE G¥STERDĶ. 

 

          Beyaz cennet Pamukkale, Amerika Birleĸik Devletlerinin ºnde gelen gazetelerinden 

olan Huffington Post gazetesinde yer aldē. Gazetenin yaptēĵē habere gºre 2015 yēlēnda 

ger­ek¿st¿ gezilecek 15 yer arasēnda Pamukkaleôde gºsterildi. 

          

  Doĵal g¿zelliĵi ve tarihi mekanlarēyla her yēl binlerce yerli ve yabancē turisti aĵērlayan 

Pamukkale 2015 yēlēnda da yabancē turistlerin tercihi olacak. Beyaz travertenleriyle d¿nyanēn 

ilgisi ­eken Pamukkale, Amerika Birleĸik Devletlerinin ºnde gelen gazetelerinden olan 

Huffington Post gazetesinde, ger­ek¿st¿ gezilmesi gereken doĵal g¿zellikler arasēnda yer aldē. 

       

  Amerika Birleĸik Devletlerinin ºnde gelen gazetelerinden olan Huffington Post 

gazetesinin muhabirleri tarafēndan geniĸ kapsamlē olarak yapēlan haberde T¿rkiyeôden sadece 

Pamukkaleônin yer almasē ve 2015 yēlēnda gezilmesi ve gºr¿lmesi gereken bir yer olarak 

gºsterilmesi, Pamukkaleônin turizm a­ēsēndan ne kadar ºnemli olduĵunu gºzler ºn¿ne serdi. 

2015 yēlēnda 15 ger­ek¿st¿ gezilecek doĵal g¿zellik arasēnda yer alan Pamukkaleônin bu yēl 

daha fazla yabancē turist aĵērlayacaĵēnē gºsteriyor. 
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